PROSPEKTLESER:INNEN IM ZEITVERLAUF IFH ER2fmcs

Symbiose statt Kannibalisierung - der Anteil der Hybridleser:innen steigt, wahrend der Anteil der
Printleser:innen auf hohem Niveau stagniert.

FRAGE Wie haufig lesen oder blattern Sie durch gedruckte Prospekte aus den folgenden Produktkategorien? Wie haufig nutzen Sie Online-Prospekte aus den folgenden

Produktkategorien?

Innerhalb der Prospektleser:innen (Leser:innen von gedruckten oder Online-Prospekten)

100 %8 94 95 96
82
50 5 80
76 /8
60 68
45
40 o
43
20
0
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
——Lesen gedruckte Prospekte ——Lesen Online-Prospekte ——Lesen beides

Lesebeispiel 2023 lesen 96 % der Prospektleser:innen gedruckte Prospekte, darin enthalten sind reine Printleser:innen und Hybridleser:innen.

n = 1.191 (nur Prospektleser:innen) (2023); dargestellt sind die Antwortoptionen ,téglich und 6fter, ,mehrmals wochentlich®, ,wdchentlich® und ,gelegentlich® Angaben in %;
INFO Quellen: IFH MEDIA ANALYTICS: PROSPEKT WIRKT! SYMBIOSE STATT KANNIBALISIERUNG? (2016), DER PROSPEKT ALS MARKENBOTSCHAFTER (2020), DIE BEDEUTUNG
DES PROSPEKTS 2022 (2022)
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https://www.ifhkoeln.de/produkt/prospekt-wirkt/
https://www.ifhkoeln.de/produkt/der-prospekt-als-markenbotschafter/
https://www.ifhkoeln.de/produkt/bedeutung-des-prospekts-2022/
https://www.ifhkoeln.de/produkt/bedeutung-des-prospekts-2022/

